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Pensar em embalagem, Nnos dias
de hoje, é pensar na estética ouna forma

‘de apresentacéo visual de determinado

produto a seu publico consumidor. E

. quanto mais a embalagem possuir de

atrativo e também de funcional, o pro-
duto teré acesso mais facilmente a par-

- celas do mercado cada vez maiores.

por essa razéo que o setor in-
dustrial esté investindo na érea de cria-
cAo de embalagens, o que acabarevelan-
do novas concep¢des para a sua utiliza-
¢80 e maior adequacéo as exigéncias do
mercado. A embalagem torna-se, por ve-
zes, até mais importante que o produto
em si porque o produto se tornara real-

mente receptivo a partir da nova ima- |

gem proporcionada.
Nesse caso, a funcio da embala-.

“gem fica reduzida somente a seu aspecto.
e venda do produto, ou *

de promogéo
seja, de marketing, e isso ‘acaba deixan-
do de lado os outros papéis que ela re-
presenta na cadeia da distribuicéo ffsica
e movimentacdo de materiais, que en-

globa desde o seu planejamento a partir -
da produgfio até a sua distribuicéo ao

consumidor.
ASPECTOS GERAIS DA EMBALAGEM -

Antes da abordarmos especifica-
mente a importéncia da embalagem no
processo de distribuicéo fisica e mate-
riais, devemos classificar os diversos ti-

pos de embalagem e definir alguns con-
;»ceitos. : ;

dividir as embalagens em quatro tipos:

1 — Embalagem priméria; é oreci-
plente que est4 mais perto do produto;
' como, por exemplo, potes, garrafas, etc.y

9 — Embalagem secundaria: € 0
conjunto de acessérios que se soma a

embalagem priméria, como cartuchos,
tampas. A embalagem secundéria em
conjunto com a embalagem priméria é
denominado embalagem de consumo.

3 — Embalagem industrial —éo0
dispositivo de acondicionamento usado
dentro das inddstrias, ou entre ela, para
transporte e estocagem de materiais de
processo ou produtos finais, como rack,
paletes, cestos metdlicos ete. Y

: 4 — Embalagem de transporfe: éo
aco_ndiqiox;amento tipico da protecéo do_

Tecnicafnente falando, podenios 1

. produto, como caixas de papeléo, ma-

deira ete. i< ;
- Fungdo

Os diversos tipos de embalagem

exercem certas funcdes no processo de

distribui¢éo do produto para o mercado.

Basicamente, sdo elas:

1 — Mercadologia: Discutida logo
no inicio, é a funcéo que a embalagem
desempenha na identificacéo, represen-
tacdo e venda do produto. Daf, a impor-
tancia da embalagem de consumo. :

2 — Econémica: Desde que a dis-
tribuicéo do produto segue leis econémi-

cas e desde que a embalagem € parte .

integrante do produto, conclui-se que a
embalagem desempenha uma funcéo es-
sencialmente econdémica. O projeto de
uma embalagem envolve anélises econg-
micas para a aplicacéo de materiais de
impressédo, fabricacéo e sistemas de
transportes. AL

. 3 — Protegdo: € necessério que a.

embalagem proteja o produto de todos
os agentes do acaso desde a hora doj
embalamento até o uso final, de forma a
garantir as qualidades e caracteristicas
iniciais do produto. Assim, podemos de-|
finir dois tipos de protecdo: a mecanica,
contra choque, vibrag#o, aceleracéio ou
fator “G’’, compreenséo ou empilhamen-
to e a fisico-quimica, contra oxidacae,
tgcmperatura, umidade, radiacéo sola

oo
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Em outra oportunidade, voltare-
mos ao assunto de embalagens, enfocan-
do ainda sua funcdo no marketing, no
processo de distribuicéio fisica e expor-
tacéo. ! e e
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