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A LOGISTICA INTEGRADA AO
PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DA
EMPRESA.

A evolugdo dos modelos gerenciais e administrativos
conduzem @ conjuncdo das atividades ligadas ao fluxo
de informacgbes e materiais, 0 que para a década de
90 ser@ uma necessidade absoluta para se atender o
crescimento da demanda com melhores Indices de
eficiéncia global. As empresas brasileiras, quer sejam
industriais, de disfribuicdo ou de transporte devem estar
atentas @ necessidade da implantagdo da

“Produtividade Total Empresarial”, que tem na
LOGISTICA INTEGRADA a grande ferramenta que
permitird_a coordenagdo global de SUPRIMENTO x
PRODUGAO x DISTRIBUIGAO. Os participantes deste
maodulo terdo a oportunidade de avaliar a evolugdo da
logistica na Europa e em especial s mudangas que
surgirdo em decorréncia da expansd@o territoral apos
1992, quando deixardo de existir barreiras
alfandegarias. A partir desta dafa s6 ter@o sucesso
global as empresas que desenvolverem uma LOGISTICA
INTEGRADA.

ENGS FILIPPO MANTEGAZZA

Administrador da empresa SiDi de Milao desde 1986; € 0
responsdvel pelos projetos de Logistica Industrial e Logistica de
Distribui¢@o.

Consultor de Logistica e de Produg@o em varias empresas
italianas e internacionais, combinando o “approach” ocidental
com as fécnicas gerenciais japonesas.

De 1978 a 1981 foi docente da Escola Politécnica de Mildo nos
cursos de graduagdo e pos-graduagdo, ocupando a cadeira de
Engenharia da Produgao.

Coordenador de indmeros projefos, caracterizando-se pelo
enfoque global do problema envolvendo fodas as esfruturas da
empresa e por uma extensa aplicagdo de métodos
quantitativos.

PRINCIPAIS TOPICOS

e A origem e a evolugdo da logistica

e A macro visdo da Logistica Infegrada

e Uma vis@o da logistica no Plano Europa’92

e (O conceito da Logistica Integrada - o caso brasileiro

e A informdtica aplicada & logistica para o
gerenciamento de informag¢@o e materiais

e O planejamento da distribuicGo comercial compativel

com a distribui¢do fisica

e A integragao sistémica:
MARKETING/SUPRIMENTO/PRODUGAOQ/DISTRIBUICAO

e A Logistica Integrada versus MRP II, JIT e KANBAN

e Autfomagdo comercial e industrial como ferramentas
indispensaveis @ eficiéncia da Logistica Integrada

e |ogistica Integrada e o DRP - DISTRIBUTION
REQUIREMENTS PLANNING.

DIRIGIDO A:

e Empresdrios

e Direfores e Gerentes Gerais

e Superintendentes

e Diretores e Gerenfes de Vendas/Marketing

e Diretores e Gerentes de Suprimentos/Compras
e Diretores e Gerentes de Produg@o/Manufafura

DR. GUIDO GRANATA

Desde 1980, Diretor Administrativo da empresa SiDi (Sistemas
de DistribuicGo e Organizag@o Empresarial) de Milao, que
presta assisténcia e consultoria no sefor de Logistica Industrial
e faz estudos e projetos na areas de: Logistica Infegrada,
Transportes, Produgdo, Programaga@o, Pesquisa Operacional,
Controle de Gest@o, Distribuigdo Fisica, Armazéns,
Administra¢@o de Materiais, Organizaga@o do Trabalho,
Informatica.

Trabalhou na Pirelli italiana durante 25 anos, como Controller
da divisao de Produtos Diversificados e Direfor de Logistica na
Divisao de Pneus




A LOGISTICA INTEGRADA E AS
ATIVIDADES GERENCIAIS DA EMPRESA

A cultura empresarial brasileira conduz @ uma
organizagdo administrativa segmenfada sob o ponto de
vista do gerenciamento do fluxo de materiais (matéria-
prima, insumos, materiais em processo e produfos
acabados) e de informagées (planejamento de vendas,
programa da produgGo e gestdo de materiais), 0 que
invariavelmente conduz @ baixa eficiencia no equilibrio
entre mercado consumidor e mercado fornecedor.
Duranfe os 0ltimos anos as empresas industrigis
infroduziram algumas técnicas como Kanban/JIT, MRP.
MRP II efc., bem como implantaram sistemas
informatizados, em ambos 0s ¢asos na
manufatura/produ¢do com o objefivo de aumentar a
produtividade e/ou reduzir o “lead fime”. No entanto, na
Integra¢cGo de FORNCEDORES x DISTRIBUIDORES x
CONSUMIDORES, a eficiéncia gerencial e a
“produtividade fofal empresarial” s serdo possiveis
com a implantagdo da Logistica Infegrada.

Os participantes deste modulo terdo a oportunidade de
conhecer com detfalhes as técnicas da logistica e como
adequar a sua implantagdo para se prepararem para 0
futuro.

PRINCIPAIS TOPICOS

e A funcdo logistica na administracdo empresarial

e A gest@o das informagOes no sistema de disfribuigdo
e a interface Fornecedor x Consumidor

e Just-in-time aplicado ao sistema de logisfica e
distribui¢do

e Adequacdo da administracGo convencional de
materiais e produ¢do ao conceito de Logistica Infegrada

¢ Planejamento e controle do fluxo de informacgao e
materiais para a eficacia do gerenciamento do
sistema de Logistfica Integrada.

e Fatores deferminantes de reducdo de custos com a
Implantagdo da Logistica Integrada.

e As mudangas do sistema logistico no Plano
Europa'92 e sua adequacdo @ realidade brasileira

e A integra¢do Fornecedor/Supermercado e o Sistema
Logistico

e As empresas distribuidoras e atacadistas como parte
integrante do Sistema Logistico

e Como aplicar o Just-in-Time na distribui¢do fisica

e DRP - DISTRIBUTION REQUIREMENTS PLANNING

DIRIGIDO A:

e Diretores e Gerentes de Vendas/Marketing

e Direfores e Gerentes de Suprimentos/Compras

e Diretores e Gerenfes de Produgao/Manufatura

e Gerenfes e Supervisores de Transporte

e Gerentes e Supervisores de Distribuigdo

e Gerentes e Supervisores de Materiais

e Gerentes e Supervisores de PCP

e Gerentes e Supervisores de Almoxarifados e
Depdsitos |

e Direfores e Gerentes de Supermercados e Afacadistas

e Direfores e Gerentes de Transportes.

MESAS-REDONDAS

Ao final de cada modulo tferemos mesa-redonda
envolvendo especialistas brasileiros e ifalianos para um
debate de aprofundamento e andlise com a interagdo
aberta G todos os participantes.
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——= Fluxo de informagdo
———-= Fluxo de materiais
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INFORMACOES GERAIS

OBJETIVO

Oferecer aos parficipantes a oportunidade de obter informagodes atualizadas tanto em termos de
planejamento estratégico, como no gerenciamento do fluxo de materiais e de informagoes todo o
potencial existente com a aplicagdo da LOGISTICA INTEGRADA, possibilitando a integrag@o fotal de
Suprimento/Produgdo/Distribuigdo.

PARTICIPANTES

Madulo | - Empresdrios, Diretores, Superintentes, Gerentes de Vendas/Marketing, Suprimento/Compras,
Produgdo/Manufatura.

Madulo 11 - Diretores e Gerentes de Vendas/Marketing, Suprimento/Compras, Produ¢do/Manufatura,
Supermercados, Atacadistas e Transportadoras; Gerentes e Supervisores de Transporte, Distribui¢ao,
Materiais, PCP, Almoxarifados e Depositos.

LOCAL E DATAS

Madulo | - SAO PAULO, SP - dia 20/02/89

Madulo I - SAO PAULO, SP - dia 21 e 22/02/89

Centro de Convencoes/Centro Empresarial de SGo Paulo
Av. Maria-Coelho Aguiar, 215 - Bloco "G" - 2° andar

IDIOMA
Italiano, com fradugdo simultGnea para o portugueés.

MATERIAL DIDATICO
Em portugués (gratis). “

PROGRAMA BASICO
08:00/09:00h - Entrega de credenciais
09:00/ 12:00h - Semindrio, com intervalo para café
12:00 / 13:30h - Aimogo no local (incluido no prego)
13:30 / 16:30h - Seminario, com intervalo para café
16:30 / 17:30h - Mesa-Redonda (dias 20 e 22/02/89)
Carga hordria: Modulo | - 1 dia, fotalizando 7 horas
Madulo Il - 2 dias, fotalizando 13 horas.
Ao final do dia 20, serd oferecido pelos patrocinadores um coquetel de confraterniza¢@o aos
participantes.

CERTIFICADO
Certificado de participagdo IMC Internacional. Exigéncia de participagdo: 100%.

CUSTOS E CONDIGOES
Médulo | - 100 OTN's/Médulo II -

Pagamento

1. Ao recebermos sua inscri¢do, emitiremos uma Nota Fiscal/Fatura para Cobranga;

2.As inscrigbes ndo poderdo ser pagas apds o inicio do evento. Caso contrario, serdo reajustadas de
acordo com a variagGo monetaria, com a emissdo de Nota Fiscal complementar até a data do
pagamento.

Cancelamentos

1. Os cancelamentos poderdo ser efefuados, sem custos, afé 5 dias Gfeis antes do evento; o

2. Alternativamente, a empresa poderd enviar outra pessoa para assistir ao evento no lugar do inscrito,
devendo este fato ser comunicado @ IMC, por escrito (felex, fac simile efc.), até b dias ateis antes do
evento;

3.Nos cancelamentos efetfuados apds esse periodo, incorrerd multa de 50% do valor da inscrigdo.

125 OTN’s/Modulos 1 e II - 200 OTN's

PEDIDO DE INSCRICAO

Autorizo a IMC Internacional a inscrever-me no SEMINARIO INTERNACIONAL DE LOGISTICA, a ser realizado:

CIMOD. 11 - 21 e 22/02/89 CIMOD. | e MOD. Il - 20 a 22/02/89
125 OTN'S 200 OTN'S

CIMOD. | - 20/02/89
100 OTN'S

Nome |

Patrocinio
Apoio
Revista
VAN = = | gy @ [ = ]
SASSOCADOS
CONSULTORIA — LOGISTICA — DISTRIBUIGAQ
Transportadora Oficial
VARIG % o3 crUZERO

Realizaga@o

imgc

Internacional

Multiplicando

Conhecimentos

Informagdes:

Tel.: (O11) 549-8066 - R.21/26/29
Telex: 1132165 IMCI BR
Telefax: (O11) 549-7840

IMC INTERNACIONAL
CONGRESSOS E CONFERENCIAS LTDA.
Rua Joaquim Tavora, 1202—B

04015 Sao Paulo, SP
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Pagamento de CZ$

Forma: O Cheque anexo n? Banco

O poc/ordem de Pagamento @ IMC INTERNACIONAL CONGRESSOS E CONFERENCIAS LTDA.
C/C n’ 131.951-5, Agéncia 108-2 - BRADESCO, Vila Mariana, SP.
O Outra forma (mencionar)

Fatura: J Em nome da empresa 0 Em meu nome pessoal

Preencher e enviar @ 0 Data /
IMC INTERNACIONAL CONGRESSOS E CONFERENCIAS LTDA.

Rua Joaguim Tavora, 1202-B .

04015 Sao Paulo, SP Assinatura




