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O Planejamento da Embalagem
Para Exportacdo '

» *J. G. Vantine*

. »A Embalagem deve proteger o
que vende, além de vender o que
protege.” Esta maxima evidéncia
duas das mais importantes funcoes
da embalagem: Prote¢io e Marke-
ting.

A funcao protecao diz respeito
principalmente aos aspectos relati-
vos a fatores mecanicos, fisico-
quimicos-e roubos, sendo enfocada
'3 embalagem para exportacag, que
¢ por definicio uma embalagem de
transporte, a funcéo protetiva con-
tra fatores fisico-quimicos quase
sempre deixa de existir uma vez
que ela ja se encontra na embala-
gem priméria que contém o produ-
to. Por outro lado, a funcao proteti-
va contra roubos nio afeta direta-
mente a engenharia ou a logistica,
mas simplesmente esta relacionada
com as identificacGes externas ou
seja, diminui-se grandemente a
possibilidade de roubos de produ-
tos cujas embalagens de exporta-
cdo nio identifiquem a marca do
fabricante, o nome do produto ou a

propaganda da empresa. Alids esse.

ponto é erroneo e largamente utili-
zado pelo exportador brasileiro.

-

Afinal, a embalagem de trans-
porte para exportacdo € apenas o
elemento que assegura as qualida-
des iniciais dos produtos até o des-

tino, ficando o aspecto promocio-

nal vinculado & funcio marketing

- que deve estar agregada a embala-

gem de consumo e ndo i embala-

gem de transporte.

O planejamento sistémico da

embalagem para exportacio deve
. Se preocupar principalmente com a
- funcéo protecao contra fatores me-
* canicos, aliada a condigéo de logis-

" tica. Despreende-se dai que é mais

um problema de “Design”.

Ao projeto de “Design” deve es-

. tar a func@o marketing, e apenas

para a embalagem de consumo ou
embalagem de venda, essa sim, en-
volvendo os conhecimentos especi-

° ficos de materiais, processos de fa-
' bricacéo, comunicagéo visual, com-

portamento humano, reacdo psico-
dindmica, e especialmente para a
exportacdo, as tradi¢des, costumes
e exigéncias do pafs exportador.

Quase sempre, a funcdo prote-

cho-meeanica também esta agrega-

da a embalagem de venda ou pri-
maria, ndo evidentemente com o
mesmo enfoque da embalagem de
transporte que tem suas caracteris-
ticas proprias, mas principalmente,
levando-se em conta a distribuicao
a-partir do importador até o consu-
midor.

Apo6s uma analise mais profun-
da da historia das exportacées bra-
sileiras, observa-se uma acentuada
tendéncia para a sclugao dos pro-
blemas da embalagem consideran-
do-se apenas a funcéo marketing,
ignorando-se quase que totalmente
a funcédo protecdo mecéanica e raras

' vezes os aspectos geomeétricos e di-

mensionais em funcao do sistem
logistico. :

Essa distorcao evidéncia a ur-
gente tomada de consciéncia do ex-
portador brasileiro no que diz res-
peito ao adequado planejamento
da embalagem para exportacao,
devido principalmente a duas con-
dicdes bésicas: 1. Perdas de divisas

‘e prejuizo da imagem, causadas por

avarias nos modos de transporte
(vide dados da matéria anterior); 2.

- Incidéncia dos valores de fretes, e

tarifas portudrias em funcéo do di-
mensionamento fora dos padrdes
que oferecem taxas preferenciais, e
decorrente ainda desses fatores, es-
t4 o seguro, cujas taxas estéo dire-
tamente vinculadas a maior ou me-
nor protecdo que a embalagem con-
fere ao produto.

Em conclusio, néo seria exage-
ro afirmar que o Brasil poderia con-
quistar novos mercados € aumen-
tar sua agressividade comercial
oferecendo precos competitivos se
houvesse maior preocupacéo com a
embalagem para exportacdo atra-
vés de um planejamento sistémico-
ligado aos conhecimentos de enge-
nharia e logistica. :

Em outras palavras: O Brasil
perde muitas concorréncias inter--
nacionais para outros concorren-
tes, ndo pela qualidade do produto
que é competitiva, mas devido ao
preco que muitas vezes néo esta
vinculado ao custo agregado da
embalagem, do frete e do sistema
logistico. ;
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